Homens x mulheres

Quem e melhor nas financas?

'brlga é entre a racionalidade deles e aintuigao delas, o

euidado com a familia versus a satisfacdo de sonhos pessoais.

dos HOMENS acham que
dominam mais ou menos ou
MUITO quando o assunto é
investir

ulheres e homens
sdo de planetas di-
ferentes nao s6 em
pecas de teatro e li-
vros. Nas financas isso também
é verdade. Enquanto eles usam
o raciocinio e a estatistica para
fazer investimentos, elas optam
pelo raciocinio combinado com
intuigdo. Isso para mulheres
que conhecem bem o mercado
financeiro, porque a maioria es-
colhe as aplicagdes mais sim-
ples e tradicionais, como a pou-
panga. Pesquisa realizada em
2007 pelo instituto Quorum
Brasil prova essa teoria: as trés
aplicagbes mais comunsno caso
doshomens sdo agdes, fundose
iméveis. Ja mulheres colocam o
dinheiro em poupanca e previ-
déncia privada (veja grifico).

A explicagdo € historica. Por
muitosséculos amulher cuidou
dos afazeres e da economia do-
mésticos, enquantoohomem fi-
cou responsdvel por prover o
dinheiro da familia e tomar as
decisoes de longo prazo. "A en-
trada no mercado de trabalho e
arenda propriasiocoisasrecen-
tesnouniverso feminino. Poris-
so, elas demorardo um pouco
para se acostumar com investi-
mentos mais arrojados”, afirma
um dos coordenadores da pes-

quisa e s6cio da Quorum Brasil,

Claudio Silveira.
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Investimento de risco

De fato, a consultora do site
Mulherinvest e criadora de um
clube de investimentos s6 para
mulheresna Bolsa de Valoresde
Sao Paulo (Bo-
vespa), Sandra
Blanco, diz que
aquelas que ja
conhecem o
mercado finan-
ceiro sdo bas-
tante exaltadas.
"Ninguém se-
gura as mulhe-
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conseguem poupar
NADA atualmente

14 %

mam decisdes com base em es-
tatisticas e elas, na intui¢do. A
consultora também ja escreveu
dois livros sobre o tema: "Mu-
lher inteligente valoriza o di-

nheiro" e "A Bolsa para mulhe-

Na Bovespa,
houve um salto
no nimero de
investidoras
nostiltimos cin-
coanos. Em
2002, elas so-
mavam 53 mil
€,1N0 ano passa-

res que estdo na pog HO,MENS kg do, passavam
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carteira e conse- elasserdometa-

guem bons lu-
cros. Os ho-
mens, por sua
vez, gostam de
operar, ver o lu-
cro logo. Com
isso, pagam
mais comissoes as corretoras.”
Sandra éa autora da teoria ci-
tada no comego desta reporta-
gem de que ambos 0s sexos
usam o raciocinio para fazer in-
vestimentos, mas que eles to-
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acham que dinheiro é
bom para GASTAR

de dos investi-
dores”, aposta
Sandra.

A dificulda-
de de investir
em aplicagdes
com maior ris-
co, além da falta de conheci-

" mento, afirmaa consultora, estd

ligada & matemitica. "Estudos
provam que as mulheres tém
mais problemas com célculos
que os homens, mas depois que

descobrem como a aplicagdo
funciona, elas sdo bastante inte-
ligentes para operar”, diz San-
dra, que cursou matemética em
uma sala com quase nenhuma
outra colega.

Familia vem primeiro

As mulheres também pen-
sam mais na familia na hora de
aplicar o dinheiro. "Os homens
querem primeiro se garantir e
depois, a familia", afirma Silvei-
ra, da Quorum. Tanto é verdade
que pesquisa recente feita pela
Brasilprev Seguros mostra que
32% delas contratam planos pa-
ra os filhos. Entre os homens o
percentual é de apenas 2%.

"A mulher tem o 'instinto de
ninho’, estd centrada na familia
e é o porto seguro de todos. Ha
séculos, enquanto o homem ar-
riscava fazer apostas no mar e
em novos mercados, elas fica-
vam em casa garantindo o sus-
tento bésico. Isso se mantém”,
explica o doutor em economia e
autor do livro "O que as mulhe-
res querem saber sobre finan-
gas", Humberto Veiga.

Por terem expectativa devida
maior (segundo o Instituto Bra-
sileiro de Geografia e Estatisti-
ca,75,8anos paraelase68,2para
eles), mas ainda ganharem me-
nos (pela Relagdo Anual de In-

fundas

Paupanga
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formagdes Sociais, 81,2% do re-
cebido pelos homens), as mu-
lheres costumam comecar a
guardar dinheiro mais cedo.
Dos clientes da Brasilprev, 30%
delastém menos de 30 anos; dos
homens, 27%. Porém, eles guar-
dam mais; em média R$ 265 por
més e elas, R$ 210.

Insatisfacéo

Mas as mulheres nao estdo
confortdveis com essa situacao.
Pesquisa do portal Dinheiro na
Web mostra que, enquanto
25,6% dos homens afirmam se
sentir confortdveis com a sua si-
tuago financeira atual, apenas
7% das mulheres compartilham
desse sentimento. "A sociedade
ainda ndo incorporou a inde-
pendéncia feminina e ndo paga
o mesmo valor pelo trabalho
dos dois, mas, com o passar do
tempo, as diferengas entre os se-
x0s vao diminuir entre os inves-
tHdores Tanto & oue acguelas mit-
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lheres que tém bastante infor-
magao ja se arriscam no merca-
do aciondrio tanto quanto os
homens. Isso prova que hormé-
nio e comportamento nao fa-
zemdiferenca. Jaafaltadeinfor-
magcao faz", afirma Veiga.

Talvez porsaberqueaindaes-
tao em desvantagem, elas guar-
dariam mais dinheiro se pudes-
sem. A mesma pesquisa da Di-
nheirona Web mostra que, se as
mulheres ganhassem R$ 10 mil
inesperadamente, 73% iriamin-
vestir ou poupar o dinheiro,
contra 54% no universo mascu-
lino. Pagar dividas é o segundo
objetivo para os dois (29% entre
os homens e 16% entre as mu-
Lheres). Depois de resolvidos es-
ses problemas, os desejos dife-
rem bastante. Para as mulheres,
aterceira opgao seria gastar com
viagens (7%) e ajudar seus pais
(7%) — novamente a preocupa-
¢ao com a familia. J4 os homens
(6,8%) usariam a bolada para
COMMOrAaATrIMm ocarr@rm.



